CASE STUDY

NIELSEN DIGITAL BRAND EFFECT

n

BRAINLY

ZWIEKSZANIE SWIADOMOSCI MARKI W POKOLENIU Z
BRAINLY ZIDENTYFIKOWALO OPTYMALNA CZESTOTLIWOSC KAMPANI|

BUDUJACEJ SWIADOMOSC MARKI

KONTEKST

Brainly to internetowa spotecznos¢ edukacyjna, zrzeszajagca ponad 150
milionédw ucznidéw, rodzicéw i nauczycieli kazdego miesigca, w celu wymiany
wiedzy i rozwigzywania problemoéw edukacyjnych. Brainly udato sie
zaangazowac uzytkownikéw z Pokolenia Z, by stali sie responsywnymi
wspottworcami tresci platformy.

Poprzez elementy grywalizaciji, takie jak punkty motywacyjne i rankingi,
uzytkownikéw zacheca sie do aktywnego uczestnictwa w spotecznosci
poprzez zadawanie pytan i odpowiadanie na pytania innych uczniéw.

WYZWANIE

Klient - wiodgca marka przekasek - reklamujacy sie poprzez platforme Brainly,
chciat znalez¢ sposéb na zwiekszenie swiadomosci limitowanej oferty paczek
promocyjnych wprowadzanej dla jednego z jego bazowych produktow.

By wspiera¢ swoich klientéw nie tylko kreatywnymi rozwigzaniami, Brainly
zainteresowato sie zdobyciem wiedzy o tym, jak najlepiej maksymalizowac¢
i uzasadni¢ inwestycje reklamowe marki na ich platformie.

ROZWIAZANIE

Brainly oferuje Brainly Plus, ptatng subskrypcje, ktéra daje uzytkownikom
nieograniczony dostep do wszystkich funkcji premium w Brainly.

W ramach swojej strategii Brainly postanowito wy$wietla¢ reklame wideo
opakowan promocyjnych produktu swojego klienta niektorym uzytkownikom
wersji Freemium, ktorzy chcieliby uzyskac¢ bezptatny dostep do ekskluzywnych
tresci Brainly Plus. Aby uzyskac¢ dostep do tej dodatkowej zawartosci,

bez dodatkowych kosztéw, uzytkownicy ci musieli najpierw obejrze¢ w catosci
reklame wideo, informujacg o opakowaniach promocyjnych.

Aby zmierzy¢ efekt wptywu kampanii w stosunku do celu klienta, polegajgcego
na zwiekszeniu swiadomosci opakowan promocyjnych, Brainly wybrato
narzedzie Digital Brand Effect marki Nielsen w celu zapewnienia niezaleznego
pomiaru skutecznosci komunikagciji.

KLIENT:

Brainly to internetowa spoteczno$¢
edukacyjna, zrzeszajgca ponad 150
milionéw uczniéw, rodzicéw i nauczycieli
kazdego miesigca.

KAMPANIA:

Reklama wideo dla reklamodawcy -
wiodgcej marki przekgsek - na platformie
Brainly z komunikacjg o limitowanych

opakowaniach promocyjnych jednego
Z jej bazowych produktéw.

CEL:

Zwiekszenie swiadomosci opakowan
promocyjnych wsréd bardzo
zaangazowanych uzytkownikéw Brainly
z Pokolenia Z.

ROZWIAZANIE:
Nielsen Digital Brand Effect

W sklepie Zabka Pepsi kosztowato 1,50z+. Najpierw jej cene 5
Odblokuj wszystkie odpowiedzi! BRAINY
Dotgcz do Brainly Plus lub popro o pomoc rodzica PLUS
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Zaproszenie do obejrzenia reklamy wideo lub
subskrypcji Brainly Plus, w celu uzyskania
dostepu do ekskluzywnych tresci
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WYNIKI I WNIOSKI

Brainly wykorzystato pomiar Digital Brand Effect do wzbogacenia wiedzy na temat
realizowanej kampanii. Wykorzystanie bannera z ankietg online pozwolito Brainly
zbada¢ swiadomos$¢ opakowan promocyjnych i poréwnaé w czasie rzeczywistym
odpowiedzi tych, ktdrzy mieli kontakt z reklama klienta z odpowiedziami w grupie
0s0b, ktére tego kontaktu nie miaty.

Digital Brand Effect pozwolit Brainly monitorowaé wptyw reklamy wideo
na wzrost Swiadomosci respondentéw w czasie rzeczywistym, a takze zapewni¢
kluczowe informacje na temat optymalnych poziomdéw ekspozyc;ji.

° Sposrod ogdtem 1500 respondentow 78,9% osdb, ktére miaty kontakt
z reklamg wideo reklamodawcy w Brainly, odpowiedziato, ze wie
0 paczkach promocyjnych, w poréwnaniu do 67,6% ws$rdd oséb, ktére nie
miaty kontaktu z reklamg na platformie.

° Poprzez sam kontakt z reklamg wideo w Brainly, nastgpit wzrost
S$wiadomosci o 16,7% wsrod uzytkownikow platformy, co stanowi
znaczacy przyrost, biorgc pod uwage i tak juz wysoki poziom wyjsciowy
Swiadomosci (67,6%).

° Wyniki pokazaty rowniez, ze optymalna czestotliwos¢ kontaktu
dla tej reklamy wideo wyniosta 5-9 razy, co zapewnito 28,9% wzrostu
Swiadomosci marki. To o 73% wigcej niz $rednio w kampanii gdzie wzrost
wyniost 16,7%.

(] Brainly wykorzystato zdobytg wiedze do wprowadzenia capipingu w
przysztych flight'ach, aby zmaksymalizowa¢ efektywnos$¢ kampanii
i inwestycji swojego klienta.

W $dwiecie przesyconym reklamami mozliwo$é szczegotowego pomiaru w czasie
rzeczywistym z Nielsen Digital Brand Effect stanowity doskonaty mechanizm

do zaprezentowania sity platformy Brainly w podnoszeniu $wiadomosci wsrod
wymagajgcych odbiorcéw z Pokolenia Z.

Prawdziwie niezalezne rozwigzania pomiarowe, takie jak Digital Brand Effect, ktdre
pomagajg w ocenie skutecznosci kampanii internetowych, jednoczes$nie umozliwiajac
optymalizacje w trakcie ich trwania, majg kluczowe znaczenie, by zapewnic,

ze reklamodawcy inwestujg w odpowiednie platformy, aby osiggng¢ swoje cele

i zmaksymalizowa¢ swoje inwestycje.

Nielsen Digital Brand Effect dostarczyt nam cennych informacji na
temat tego, jak dziatania na Brainly podniosty $wiadomos$¢
opakowan promocyjnych naszego klienta wsrod przedstawicieli
Pokolenia Z. Kluczowe byto zrozumienie optymalnych poziomow
czestotliwo$ci kontaktu z reklamg w celu maksymalizaciji
wydajnosci kampanii, co pozwolito nam zwiekszy¢ warto$c¢ relacji
miedzy nami, jako wydawcg, a naszym klientem.
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KLUCZOWE WNIOSKI

Swiadomos$é opakowan promocyjnych
byta o0 16,7% wyzsza wsrod odbiorcow,
ktorzy mieli kontakt z reklamg wideo w
Brainly, w poréwnaniu z tymi, ktorzy nie
mieli tego kontaktu.

Optymalna czestotliwos¢ ekspozyciji 5-9
razy przyniosta 28,9% wzrostu na
swiadomosci marki, 73% wyzszy niz
Srednia kampanii 16,7%.

Aby zmaksymalizowaé skutecznosé
kampanii swojego klienta, Brainly
postanowit wprowadzi¢ capping dla
przysztych flight'éw kampanii.
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